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La Navidad representa uno de los
momentos méas esperados por el
comercio de cercania. Afo tras afio,
llega como una oportunidad tnica
para fortalecer el vinculo entre los
comercios locales y sus clientes.

En ese marco, los negocios de cerca-
nia en Centros Comerciales Abiertos se
organizan para vivirla no solamente
como una época de estimulo al consu-
mo, sino también como escenario ideal
para lanzar iniciativas que combinan
emocion, tradiciéon y espiritu comuni-
tario.

Con el objetivo de dinamizar las ven-
tas y atraer flujo de clientes durante
diciembre, presentamos una serie de
acciones que combinan las propuestas
personalizadas y las experiencias festi-
vas alamedida de los comercios pyme.

Combo regalo listo

La propuesta consiste en armar
packs tematicos, que ya estén envuel-
tos y listos para regalar -juguetes,
decoracion, indumentaria, articulos
para el hogar-. También pueden ser
experiencias, como un desayuno navi-
defio.

Semana del regalo anticipado

Disponer descuentos especiales
durante la primera semana de diciem-
bre para quienes compren antes de las
fiestas (estimula compras tempra-
nas).Ofertas reldmpago navidefias

Durante las semanas previas a Navi-
dad, se ofrecerdn descuentos durante
un periodo de 48 o0 72 horas en produc-
tos seleccionados. El lema puede ser
Fin de semana magico de Navidad, o
Dos dias magicos de Navidad. Se reco-
mienda hacerlo una vez por semana.
Dos como maximo.

Sorteo navidefio comunitario

En el marco de la colaboracién entre
los negocios de un Centro Comercial
Abierto, cada compra otorga un ntime-
ro para participar en sorteos conjuntos
entre varios comercios. Los premios
pueden ser cestas navidefas o bonos
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de consumo local.

Regalo para quien regala

Cada cliente que compre un regalo
de Navidad recibira un pequefio deta-
lle navidefio (puede ser una galletita
artesanal, una postal alusiva a la fecha,
una bolsita decorada, etc.).

Accién solidaria

La Navidad es una época propicia
para fortalecer valores relacionados
con la ayudar al préjimo y la solidari-
dad. Con ese espiritu, un comercio
puede implementar una campafia que
invite a los clientes que realicen una
compra a donar una prenda, un ali-
mento o un juguete para ser donado a
instituciones locales. Debera un canas-
to para donaciones en el local.

Promociones cruzadas

Consiste en aprovechar el trabajo
conjunto entre los comercios del barrio
o Centro Comercial Abierto. Esté diri-
gido a quienes deben comprar varios
regalos y deben pasar por comercios
de distintos rubros. Ejemplo: si com-
pran en un local de indumentaria
obtendra un descuento enla jugueteria
y/olaperfumeria.

Mural o drbol colaborativo: invitar a
los vecinos a dejar deseos o mensajes
en un mural o arbol de Navidad comu-
nitario colocado en una esquina cen-
tral o galeria comercial.

Con el fin de fortalecer la imagen del
comercio en torno a esta fecha, la
comunicacién y difusién de las accio-
nes de cada comercio también son ins-
tancias fundamentales en la estrategia
disefiada para atraer clientes. Tanto de
manera presencial en el local, como
desde las redes sociales que cada
comercio maneje, se debe apuntar a
conectar emocionalmente con los
clientes.

Para generar esos vinculos especia-
les y no solo presentar los productos y
las promociones vigentes, la campafia
digital puede incluir breves relatos de
los propios comerciantes sobre qué
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El Juzgado Federal de Primera Instancia N° 2 de Mar del Plata, Secretaria N°5, sito en
la calle Avda. Independencia 2024 de esta ciudad, hace saber por este medio que
MOSKOT OLENA, DNIE: 94.246.912, nacida el 25/09/1984, hija de Leonid Moskot y de
Nataliya Tarasyk, domiciliada en la calle Avenida Calle Castro Barros N° 3442, por Expte.
Nro. 12983/2019 ha solicitado se le conceda la Ciudadania Argentina. Publiquese por
DOS VECES en el diario “EL ATLANTICQ?”, a fin de que cualquier persona, a través del
Ministerio Publico pueda hacer llegar las consideraciones que pudieren obstar al
otorgamiento de la misma. SECRETARIA LABORAL Y DE CARTAS DE CIUDADANIA
NRO. 5; 11 noviembre de 2025.-Guillermo Daniel Gomez, Secretaria Federal.-
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significan las fiestas y la Navidad para
ellos, como preparan su negocio para
recibirla, etc.

Esperamos que estas propuestas
sean de utilidad para captar la atencion

Comercios buscan incentivar
las ventas navidenas
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del pablico, aumentar las ventas y con-
solidar la fidelidad de los consumido-
res en negocios de cercania y Centros
Comerciales Abiertos durante el alti-
mo tramo del afio.

LUGAR DE APERTURA

7601, BATAN.

$ 1.352.643.3738°-
GARANTIA DE OFERTA

$ 13.526.43373 -
CONSULTA DEPLIEGOS
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LICITACION PUBLICA N° 10/2025
Expediente N° 29/C/2025

“1ERA RED DE CICLOVIAS DEL PARTIDO DE

GENERAL PUEYRREDON - SUBRED INTERNA”

FECHAY HORA DE APERTURA DE SOBRES
17 DE DICIEMBRE DE 2025 - 11 HS.

OFICINA DE COMPRAS

ENTE MUNICIPAL DE VIALIDAD

Y ALUMBRADO PUBLICO

AV. PTE. PERON KM 7.5 (EX RUTA 88)

PRESUPUESTO OFICIAL

Teléfono: 0223 464 8425 (Int. 101)
E-mail: compras@emvial.gov.ar




